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8月 3 日上午，中国互联网络信息
中心在京发布第三十八次 《中国互联
网络发展状况统计报告》（简称 《报
告》）。《报告》显示，截至 2016 年 6
月，我国网民规模达 7.1 亿，互联网普
及率达到 51.7%，移动互联网塑造的社
会生活形态进一步加强。

人均每天上网约 3.8 小时，
城乡普及率仍有差距

截至 2016 年 6月，我国网民规模
达 7.10 亿，上半年新增网民 2132 万
人，增长率为 3.1%。我国互联网普及率
达到 51.7%，与 2015 年底相比提高 1.3
个百分点，超过全球平均水平 3.1 个百
分点，超过亚洲平均水平 8.1 个百分
点。网民规模连续 9 年位居全球首位。
2016 年上半年，中国网民的人均周上
网时长为 26.5 小时，比 2015 年提高
0.3 小时。这相当于每位网民每天花费
约 3.8 个小时上网。

针对近年来我国网民规模不断扩
大的趋势，《报告》认为，这是因为互联
网基础设施建设的不断完善、利好政策
的持续出台。

《报告》显示，截至 2016 年 6 月，
我国网民中农村网民占比 26.9%，规模
为 1.91 亿；城镇网民占比 73.1%，规模
为 5.19 亿。

同时，农村互联网普及率保持稳
定，截至 2016 年 6 月为 31.7%。但是，
城镇地区互联网普及率超过农村地区

35.6 个百分点，城乡差距仍然较大。
“不会上网”和“不愿上网”仍是农村
人口上网的主要障碍，68.0%的农村非
网民因为“不懂电脑 / 网络”不上网，
认为“不需要 / 不感兴趣”的农村非网
民比例为 10.9%。

网民偏爱手机上网，即时通
信用户规模最大

《报告》指出，随着移动通讯网络环
境的不断完善以及智能手机的进一步普
及，网民上网设备进一步向移动端集中。

截至 2016 年 6月，我国手机网民
规模达 6.56 亿，较 2015 年底增加
3656 万人。网民手机上网使用率为
92.5%，较 2015 年底提高 2.4 个百分
点。仅通过手机上网的网民达 1.73 亿
人，占比 24.5％。手机在上网设备中占
据主导地位。

此外，随着智能电视行业的快速发
展，电视作为家庭网络设备的娱乐功能
进一步显现，使用电视上网的比例为
21.1%，较 2015 年底增长了 3.2 个百分
点。使用台式电脑、笔记本电脑、平板电
脑上网的比例分别为 64.6%、38.5%、
30.6%，较 2015 年底分别下降了 3.1、
0.2 和 0.9 个百分点。

2016 年上半年，我国个人互联网
应用保持稳健发展，除网络游戏和论坛
BBS 外，其他应用的用户规模均呈上升
趋势。其中，手机即时通信、手机搜索引
擎、手机网络新闻作为基础的互联网应

用，用户规模保持稳健增长，截至 2016
年 6 月，用户规模分别达到 6.03 亿、
5.24 亿、5.18 亿，位居各类手机互联网
应用用户规模前三位。

《报告》还显示，社交作为互联网
应用发展的必备要素，不再局限于信息
传递，而是与沟通交流、商务交易类应
用融合。其中，作为以即时通信工具为
基础衍生出来的社交服务，截至 2016
年 6 月，微信朋友圈、QQ 空间的使用
率分别为 78.7%、67.4%。此外，微博在
经历了行业调整后，用户规模为 2.42
亿，逐渐回升，使用率为 34%，较 2015
年底相比略有上涨。

网上外卖、直播、约车、支付……
互联网新业态不断涌现

《报告》指出，移动互联网应用向
用户各类生活需求深入渗透。

除了网络游戏、网络视频、网络购物
等较为常规的互联网行为，2016 年，还
有不少发展势头迅猛的互联网新业态。

从增长速度来看，网上外卖以
31.8％的半年增长率一枝独秀，成为
2016 年上半年增长最快的个人互联网
应用。手机端网上外卖用户规模的增长
更为明显，半年增长率为 40.5％，用户规
模达到1.46亿。也就是说，有1.46亿国
人在用手机订外卖。网上外卖行业正处
于高速发展的阶段，将有巨大发展潜力。

截至 2016 年 6月，我国网络直播
用户规模达到 3.25 亿，占网民总体的

45.8％。而我国目前的网络游戏用户规
模为 3.91 亿，占整体网民的 55.1％。

真人聊天秀直播和游戏直播在资
本的推动下得到快速发展，网民使用这
两类 直播的比例分别为 19.2％ 和
16.5％。体育赛事直播和演唱会直播等
形态也处于快速成长期。随着有关部门
对直播市场做出规范，未来直播市场有
望更加健康快速发展。

互联网金融类应用在 2016 年上半
年保持增长态势，网上支付、互联网理
财用户规模增长率分别为 9.3%和
12.3%。电子商务应用的快速发展、网上
支付厂商不断拓展和丰富线下消费支
付场景，以及实施各类打通社交关系链
的营销策略，带动非网络支付用户的转
化；互联网理财用户规模不断扩大，理
财产品的日益增多、产品用户体验的持
续提升，带动大众线上理财的习惯逐步
养成。平台化、场景化、智能化成为互联
网理财发展新方向。

2016 年上半年，各类互联网公共
服务类应用均实现用户规模增长，在线
教育、网上预约出租车、在线政务服务
用户规模均突破 1 亿，多元化、移动化
特征明显。其中，基于庞大的市场需求
和日益完善的技术应用，网约车行业规
模不断扩大。2016 年上半年，网络预约
出租车用户规模为 1.59 亿人，在网民中
占比 22.3%；网络预约专车类用户规模
为 1.22 亿人，在网民中占比 17.2%。

人民日报

中国网民首超 7亿连续 9年全球第一 互联网塑造生活

文 摘

8月 4 日，《一封感谢信至最帅环
保卫士》在网上公开，作者正是找回
手机的北京游客张晓亮。澎湃新闻记
者联系到了当时组织寻找手机的当
班机动清运组队长韩一鸣。这个 24
岁的上海小伙子说：“这是我们的本
职工作。”

张晓亮在感谢信中写道，7 月 30
日中午 12 点，在上海豫园城隍庙步
行街吃饭时，他的女朋友把手机忘记
在饭桌上。他们从北京来上海开会，
手机里有非常重要的会议资料，当他
们回去寻找时，这部手机已经不见
了。张晓亮马上打开了另一部手机的
定位追踪功能，结果发现遗失的手机
被丢弃在店外垃圾箱里。而当他们赶

到垃圾箱时，发现它刚刚被清空，然后他
们赶紧再次定位，发现手机最后定位在
城隍庙垃圾站附近。当他们步行赶到垃
圾站时，手机信号忽然无法接通。当时一
箱垃圾刚刚被装进大型垃圾清运箱并装
车，他猜想极有可能手机被封进了那里，
导致信号消失。

张晓亮回忆说，他们当时找到了站
内的环卫工人说明情况，最后找到了当
班的机动清运组队长韩一鸣。韩一鸣当
即表示：“我们知道您的资料非常宝贵，
必须找到，我们一定尽全力把它找出
来。” 为了帮北京游客找一部手机，15
名上海环卫工人将 5 吨压缩垃圾铲松、
开袋，最终在一大包装满南翔小笼垃圾
的袋子里找到了这部手机。中国青年网

北京游客丢手机 上海环卫工翻 5吨垃圾找回

里约奥运会开幕之时,纽
约时报广场“中国屏”开始推
出新华社系列奥运图片展播,
这些精美图片点亮了“世界十
字街头”,令路人驻足观看。

从 8 月 5 日, 即里约奥运
会开幕日开始,“为了里约 付
出真我”的该系列主题宣传片
每天在纽约时报广场 “中国
屏”投放,集中展示中国运动员
的拼搏画面和里约奥运会的精
彩进程。

在 8 月 6 日推出的一期
中,人们在纽约时报“中国屏”
上看到了中国代表团在里约奥
运村举行的升旗仪式, 看到了
里约奥运会开幕式的精彩,看
到了运动员训练、比赛的身影,
看到了奥运游客的笑脸。纽约
时报“中国屏”已经成为展示
奥林匹克精神的世界窗口。

王 迎 摄

6月 20日清晨，成都印钞有限公司
的大门慢慢打开，运钞车队缓缓驶出，
驶入滚滚车流，开向喧嚣都市。

在成都印钞有限公司，这样的场
景，每周都会重复。少有人提及，这个有
着 51年历史的印钞公司，是目前国内
唯一一家既能印制钞票，生产钞票纸，
制造硬币，甚至精炼黄金白银的企业。
每天早上，几千名员工从城市的各个方
向聚拢而至，他们分散在防伪印刷、特
种专用纸张生产、金银精炼、贵金属加
工等不同的岗位，从事着外人看来颇具
神秘感的工作。

8 月 1 日，华西都市报记者获准进
入，在最一线的位置，探访一张白纸是
怎样成为“国家名片”人民币的。

生产
印钞票层层工序 耗时 1个月

成钞公司大门口，紧握枪支的武警
驻守，在这里，有着严密的安检措施。在
经过层层申报审批，暂存随身携带的手
包和手机后，记者获批进入生产车间。
瞬间，静谧被机器的轰鸣代替。

在车间内，穿着蓝色工装的工人正
有序忙碌着。在这里经过多道印钞工序
及干燥、检验等环节后，一张张雪白的
印钞纸“摇身一变”，成为红红绿绿的
钞票，整个过程前后需要耗时 1 个月左
右。

作为第一道工序的胶印，属于平版
印刷的一种，虽然该技术在其他行业中
有着广泛的运用，但是印钞行业对其精
度的要求更高。记者在现场看到，一张
张被送入胶印机的雪白印钞纸，经过油
墨的印刷，有了各色各式的底纹，有印
着人民大会堂万人大礼堂的穹顶，还有
取材于古代青铜器的纹饰等。

事实上，日常生活中，市民们常通
过触摸主席头像、国徽等辨别钞票真
伪，假如手里是一张真钞，指尖则会感
受到明显的凹凸感，而真钞所特有的凹

凸感来自于人民币特有的印刷方
式———凹印。凹印机旁的油墨味较其他
区域更为浓郁，从它“嘴里”吐出来的
“产品”图案立体，层次分明。在印钞
界，曾有“无凹不成钞”的说法流传，直
到现在，凹印仍是世界各国钞票中必不
可少的防伪手段。

此外，每张钞票正面的左下方都有
一排数字编码，这便是人民币的冠字号，
印上冠字号的工序则被称为印码。冠字
号码由拼音字母和阿拉伯数字组成，用
来标记印刷批次和排列顺序。工作人员
介绍，每张钞票的冠字号就犹如身份证
号一般，具有唯一性。印码体现着印钞行
业中的数字化管理，方便追踪。

钞票纸主要成分来自棉花

在钞纸车间，一位工作人员拿出一
大张钞票纸，轻轻抖动，发出清脆响声，
完全不同于一般白纸抖动时的声音。据
了解，这是因为人民币的特殊性从钞票
纸的源头就和普通纸张大不一样。普通
纸的主要成分是木质和草质纤维，而印
钞纸的主要成分是棉纤维或亚麻纤维。
该名工作人员告诉记者，从棉花到印钞
纸大致需要打浆及造纸两个过程。

“每张钞票上都有一个水印图案，
迎光透视时，可以清晰看到有明暗纹理
的图形、人像或文字。”工作人员说，水
印不是后期加上去的，在造纸过程中便
形成。并非在纸表面，水印是“夹”在纸
中的。

改变
走出大山这个公司

曾在深山老林“潜伏”28年

中午 12 点，安静的成钞公司开始
喧闹，身着工装的职工从各个工房鱼贯
而出，他们要等待红绿灯，去工厂对面
的食堂用餐。工作区和生活区的绝对分
离，是印钞企业一直以来的传统。

事实上，成钞公司的前身是国营东

河印制公司，今年是成钞公司搬到成都
的第 23 年，之前 28 年，它一直静默
“潜伏”在丛林深处。在老印钞人的记
忆中，彼时每个月，东河公司会统一发
车，送职工到最近的镇上采购生活用
品。

“1993 年，为了寻求新发展，我们
走出大山深处。”在老员工王先生的记
忆中，那是一场庞大的搬迁，整整三个
月，在跨越崇山峻岭的运输线上，几乎
每天四五十辆甚至上百辆运输车组成
的庞大车队，一批批押运物资、设备及
家具。

“公司各分厂的保密资料、档案、主
业产品都是武装押运。”王先生说，押
运中，部分贵金属、原版和印钞产品，是
由四川省公安厅直接跨市县指挥，出动
了 38辆产品车及押运护卫车。

“保密和安全，始终是我们印钞行
业的绝对红线。”

“高大上”也接地气儿人民
币防伪技术已经用于市场

在外人看来，印钞厂是重兵把守的
神秘行业，人民币防伪技术更是绝不外
传的绝对机密，但事实上，“高大上”的
技术已经悄然来到我们身边。

据了解，目前在市面上流通的钱
币，主要是 2005年版第五套人民币，各
券别共采用 20余种防伪技术。其中，单
个券别采用防伪技术最多的是 100 元
券和 50元券。

除了沿用传统的水印、安全线、凹
版雕刻等防伪技术外，2015 年新版人
民币还使用了目前国际主流的光学防
伪手段，采用更多新的大众防伪技术，
将防伪技术充分地应用在钞票的机读
功能中。

据工作人员介绍，现在，一些知名
品牌的防伪标识，就应用了人民币防伪
技术，“像机动车证件、各类证书、保修
卡、某款花露水，还有某酒类产品的防

伪标识，就是我们制作完成的。”

释疑
疑问一印钞厂员工都是什么人？

层层关卡、重兵把守，神秘的印钞
厂里都是什么人在工作？坊间传闻，是
被判死刑或者服刑期间的劳改人员。

对于这样的揣测，老员工王先生习
以为常地笑道，“这是一些人的臆测，实
际情况根本不是这样”，印钞行业的员
工可以说是金融行业唯一的产业工人。
近年来，整个印钞行业新进的员工，普
遍都是本科及以上学历。

和其他企业一样，印钞厂通过考试
选拔人才，入选者要经过严格政审，而
在员工的培训上，印钞厂更强调保密意
识。“但在企业文化生活上，我们和其他
企业没什么两样，有运动会、文娱活动
等，也有企业文化建设。”

疑问二有可能偷带“成品”走吗？

身处“钱海”之中，随手带两张出
去应该也不会有人发现吧？事实上，这
是不可能的事。

记者在参观成钞公司的车间时发
现，四五米高的车间屋顶上布设着监控
摄像头，纵横交叉，做到监控无死角无
遗漏。

谈及印钞厂的安全防盗问题，职工
小霞说，除了摄像头等监控设备，印钞
厂还采取了“数字管理”和“双管制”
的人防措施。“数字管理”是指钞票经
过每个工人的手，一张都不能少，即使
里面有废品，也必须挑出来，正品和废
品一张不少地传到下一个工序；“双管
制”是指印钞过程中，产品交接和库房
管理都必须两人以上，不能一人单独操
作。此外，因为国家从法律层面做了严
格的规定，盗窃在制人民币产品会比一
般的盗窃罪面临更严重的处罚。“尽管
每天身处所谓的‘钱海’中，大家从来
都是不屑做这些的。” 华西都市报

探秘人民币制作全过程：从“白纸”到钞票耗时 1个月

8月 3 日 20 时 16 分，一辆载着
32 人的客车行驶到新桥立交内环道
与外环道交接口处广深高速新桥路
段时，疑因爆胎后继续行驶导致轮胎
摩擦起火，幸被两名路政人员看到及
时截停客车，车上人员全部被安全疏
散。事故造成客车被烧毁，未造成人
员伤亡。

客车轮胎冒烟仍在行驶

据路政人员罗剑龙和王锐林介绍
称，当天 20 时 16 分左右，他俩在广
深高速执行路政巡查任务时，途经新
桥立交内环道与外环道交接口处的广
深高速新桥路段时，发现一辆缓慢行
驶的粤 B 牌大客车左后轮胎有火花，
且冒出烟火，然而在大客车上司乘人
员似乎还未察觉，一直在向前行驶。

“大客车车轮着火！”他们俩立
刻意识到事情很严重。

“见状，我们立即按响巡逻车警
报示警，并立即驾驶路政车前往追赶
这辆大客车。”罗剑龙说，“追出约 1
公里，我们成功将大客车拦停在路
边。与此同时，我们立即组织封路和
采取紧急疏散措施，并报公司交通监

控中心和报了 119救援。”

紧急疏散车上人员

此时客车的轮胎已有大量的浓烟冒
出，两位路政人员紧急疏散车上所有的
人员。

听到司机和路政人员的喊叫声，车
内的人员立即有序地从车上下来，跑离
着火的大客车。

20时 18 分，就在最后一名乘客成
功疏散后，火势已把整辆大客车吞没。
“真是太惊险了，如果不是被我们及时
发现，后果不堪设想。”罗剑龙说。

客车被完全烧毁

记者从广深高速的视频监控记录中
看到，当天 20 时 30 分左右，消防车赶
到事发现场。

此时，大客车几乎变成了一个火球，
熊熊燃烧的大火一度蹿起了数米高，将
周边点亮。消防官兵立即对着火的大客
车展开扑救灭火工作。

约 10 分钟，消防官兵成功将大火
扑灭，整辆大客车已烧剩一个车架。22
时 32 分，交警调查结束，路政和拯救人
员也清理完毕，交通恢复正常。广州日报

客车轮胎着火未发现 路政人员追 1公里救下 32人

当地时间 7月 29日晚 9时，1986
年版电视连续剧《西游记》（尼泊尔语
版）在尼泊尔坛城电视台正式开播，成
为尼泊尔人街谈巷议的话题，也引起当
地媒体的热评。《西游记》的播出表明
中尼两国文化交流正不断深入。

收视率创新高，引起当地媒
体广泛关注

“我早早就回到了家里，守在电
视机旁，等着看电视剧《西游记》。”
尼泊尔首都加德满都市出租车司机
萨纳尔对本报记者如是说。

38 岁的尚蒂因为家里停电，29
日晚上带着家人到邻居家观看，她告
诉本报记者：“早就听说要播放尼泊
尔语的中国电视剧《西游记》，我们
十分期待。《西游记》故事情节通俗
易懂，演技精湛，电视剧充满了中国
元素，我非常喜欢。”

56 岁的加亚德哈尔是政府公务
员。看了《西游记》第一集后，加亚德
哈尔告诉本报记者，感觉很新鲜，以
前看的都是尼泊尔和印度电视剧，现
在有了中国的电视剧，尼泊尔人的文
化生活会更加丰富。

尼泊尔私人电视台协会数据显
示，坛城电视台电视剧日常的收视率
为 30%左右，但《西游记》的收视率
在此基础上增加了 15%。该协会表
示，通过观众之间的交流，几周后收
视率还会提高。

连日来，尼泊尔语版《西游记》的
播放在当地引起了广泛关注。尼泊尔
国家新闻通讯社尼泊尔新闻局把尼泊
尔语版《西游记》开播作为重要新闻
推送。7 月 30 日，尼泊尔语版《西游
记》 成为当地媒体的重点报道内容，
尼泊尔 8家媒体做了相关报道。

译介中国电视剧，一心为中
尼友好做点事

开播前，主持翻译这部电视剧的
尼泊尔阿尼哥协会在加德满都召开
了记者招待会，进一步宣传介绍《西
游记》。本报记者采访了阿尼哥协会
主席萨尔波塔姆，萨尔波塔姆是尼泊
尔语版《西游记》的翻译，也是中尼
文化交流的积极推动者。

萨尔波塔姆 2013 年担任协会主
席以来，主持翻译了一些有关尼中关
系的文章和书籍，为尼中两国的文化
交流做了大量工作。后来，萨尔波塔
姆想译介一些面向普通大众的中国
影视剧，这个想法得到协会成员的大
力支持。在网上听取了尼泊尔和中国

网友的意见后，萨尔波塔姆最后认为
1986 年版电视连续剧 《西游记》 最合
适。因为《西游记》是中国古典文学四大
名著之一，唐代高僧玄奘西天取经的故
事也跟尼泊尔有联系。另外，以该小说为
蓝本拍摄的影视剧在中国很有市场，有
的在国际上都有一定的影响力。

《西游记》 的翻译团队包括萨尔波
塔姆在内一共只有 6人。因为没有剧本，
萨尔波塔姆几个人就边看视频边做记
录，翻译进度非常缓慢。于是，中国驻尼
泊尔大使馆召集在尼泊尔的中国志愿者
帮忙翻译。《西游记》 涉及很多佛教内
容，需要仔细查阅和校对，难度非常大。
其中萨尔波塔姆针对一些佛教术语采用
了还原的办法，他们从中文找到对应的
英文，从英文再找到对应的梵文，用尼泊
尔语和梵文呈现在配音中。

尼泊尔文化、旅游和民航部长波卡雷
尔在《西游记》尼泊尔语版首映仪式上
说，1000多年前，唐代高僧玄奘千里迢迢
来到尼泊尔，在《大唐西域记》中用文字
记载了蓝毗尼是释迦牟尼的诞生地。而今
天，有萨尔波塔姆这样一批人在向尼泊尔
民众介绍中国文化，推进两国人文交流。

加强文化交流，民心相通之路
越走越宽

尼泊尔语版《西游记》最终能在当
地电视台播出，萨尔波塔姆付出了很多
辛劳。他负责了约 60%的翻译工作，并
且最后由他统稿。萨尔波塔姆说：“《西
游记》 的翻译工作前后共用时一年半。
每天早上或晚上我定时拿出两到三个小
时时间来翻译。最后定稿时还需要边看
边听边改。我一共看了三遍《西游记》，
其中一些地方看了不止三遍。”幸运的
是，阿尼哥协会还在中国驻尼泊尔大使
馆的资助下找到了专业配音演员。

萨尔波塔姆说，花费那么多时间和
心血，翻译完后还是很有成就感。他最大
的愿望就是尼泊尔人喜欢这部连续剧，
并且这部剧能像在中国一样，不断重播。

尼泊尔官方媒体《郭尔卡报》总编辑
拉玛苏对本报记者说，尼泊尔语版《西游
记》的开播进一步加深了尼中文化交流，
促进了两国人民的友谊，希望越来越多尼
泊尔语版的中国电视节目走进尼泊尔。

拉玛苏表示，近两年来，中国大批汉
语志愿者来到尼泊尔支教，中国孔子学院
在这里开设汉语课堂，越来越多的尼泊尔
学校自发学习汉语，每年也有很多尼泊尔
留学生去中国深造。《西游记》在尼泊尔如
此受欢迎，也表明尼泊尔人民渴望深入了
解中国。只要尼中两国文化交流不断深入，
民心相通之路定会越走越宽广。人民网

86版“西游记”亮相尼泊尔荧屏 收视率创新高引关注
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